Zafgcznik nr 3

Formularz sprawozdawczy dotyczacy promocji i informacji

Numer programu (CCI): 2007 PL 161 PO 001

Nazwa programu: Program Operacyjny Innowacyjna Gospodarka
Zalacznik do sprawozdania nr: 3

Okres sprawozdawczy: 0d: 01.01.2015 r. do: 30.06.2015 .

1. Zrealizowane dziatania w zakresie informacji, promocji i szkolen

W okresie sprawozdawczym Instytucja Zarzgdzajgca Programem Operacyjnym Innowacyjna
Gospodarka oraz Instytucje Pos$redniczgce i Wdrazajgce prowadzity dziatania majgce na celu
podniesienie poziomu wiedzy oraz $wiadomosci ogétu spoteczenstwa nt. efektéw realizacji Programu
Innowacyjna Gospodarka oraz mozliwo$ci finansowania projektéow z Programu Inteligentny Rozwdj.
Dziatania byty prowadzone zgodnie z Planem komunikacji Programu Operacyjnego Innowacyjna
Gospodarka 2007-2013 oraz Rocznym planem dziatan informacyjnych i promocyjnych na 2015 rok.
Byty one adresowane przede wszystkim do opinii publicznej, potencjalnych beneficjentow
perspektywy 2014-2020, beneficjentow oraz partneréw spotecznych i gospodarczych. Koncentrowaty
sie na szesciu gtéwnych obszarach: informacja, promocja, edukacja, Internet, ewaluacja, wymiana
doswiadczen. Cze$¢ dziatann prowadzono we wspotpracy z IK NSRO oraz Wydziatem Prasowym
Ministerstwa Infrastruktury i Rozwoju. Liste najwazniejszych dziatan oraz ich szczegdéfowy opis
przedstawia tabela ponizej:

Tabela 1. Zrealizowane dziatania

Lp. Nazwa dziatania Opis dziatania
Informacja
1. Konferencje informacyjne, W | péiroczu dziatanie objeto:
seminaria, dni otwarte, a. wspotorganizacie, we wspotpracy z Polskg Izbg
spotkania dot. PO IG Gospodarczg Zaawansowanych Technologii, w dniu
9 lutego 2015 r. w Warszawie, konferencji
pn. ,nteligentny rozwd6j — wyzwania, metody,

uwarunkowania” (12);

b. organizacije w dniach 22-24 kwietnia, w Serocku
konferencji pn. ,Jak sprzeda¢ nauke” (OPI);

c. wspolorganizacje w dniach  20-22  kwietnia,
w Katowicach, Europejskiego Kongresu
Gospodarczego (PARP);

d. organizacje spotkan informacyjnych dla potencjalnych
wnioskodawcéw konkursow PO IR:

e wdniu 13 maja — SZYBKA SCIEZKA,

e wdniu 18 maja— DEMONSTRATOR,

e wdniu 28 maja — INNOLOT (NCBR);
e. wspdtorganizacje z IK NSRO w dniach 7-10 maja
2015 r. ,Dni otwartych Funduszy Europejskich”

w wybranych siedzibach beneficjentow PO IG (I1Z
IP/IW);

f. organizacje w dniu 7 maja, w Warszawie, wernisazu
fotografii ,Modernizacja polskiej nauki. Na co
wydali$my miliardy euro?” (OPI);

g. wspotorganizacje, we wspoOtpracy z Krajowym
Punktem Kontaktowym, w dniu 19 maja,




w Warszawie, konferencji pt. Factories of the Future
(NCBRY);

h. organizacj¢ w dniu 8 czerwca, w Warszawie, Forum
Edukacyjnego Matych i Srednich Przedsiebiorstw
(PARP);

i. przygotowania do konferencji inaugurujgcej PO IR
i podsumowujgcej realizacje PO IG, ktéra miata sie
odby¢ we wrzesniu, we Wroctawskim Centrum Badan
EIT+ — decyzjg kierownictwa konferencja zostala
odwotana (12).

Materiaty informacyjne (m.in.
ulotki, broszury informacyjne,
plakaty i tablice informacyjne,
publikacje, informatory,
podreczniki)

Dziatanie objeto m.in.:

a. rozpoczecie prac nad Il edycjg albumu ,Polska
Innowacyjna” (12);

b. opracowanie i wydruk broszury informacyjnej pn. ,Od
pomystu do rynku”, dot. Programu Inteligentny
Rozwd¢j, wraz z insertem w postaci harmonogramu
naboréw (12);

c. druk raportu koncowego ,Ewaluacja instrumentéw
wsparcia B+R w ramach perspektywy finansowej
2007-2013" (12);

d. druk raportu ,Ocena wptywu Programu Operacyjnego
Innowacyjna Gospodarka na zwiekszenie
innowacyjnosci przedsiebiorstw” (12);

e. druk ,Programu Operacyjnego Inteligentny Rozwdj
2014-2020” (12);

f. opracowanie i druk ulotki informacyjnej dot. PO IR
(12);

g. druk katalogu projektéw innowacyjnych ,Innowacje
dla rozwoju” w polskiej i angielskiej wersji jezykowej
(NCBR);

h. dodruk katalogu projektéw PO IG ,Kot Einsteina”
(OPI);

i. produkcje plansz PCV obrazujgcych najciekawsze
projekty PO IG (OPI);

j. realizacje sesiji fotograficznej dla wybranych projektow
PO IG (OPI);

k. wydruk materiatébw informacyjnych z okazji ,Dni
Otwartych Funduszy Europejskich” (ulotki i plakaty),
do dystrybucji posréd beneficjentéw organizujgcych
w swoich siedzibach dni otwarte (OPI, PARP).

Punkty informacyjne/Infolinia

Dziatanie objeto m.in.:

a. prowadzenie punktu informacyjnego przez ekspertéw
udzielajgcych informacji dot. dziatah PO I1G oraz PO
IR, realizowanych przez PARP (PARP);

b. obstuge skrzynki e-mail po-ig@mir.gov.pl, ktéra
w ramach IZ pemni funkcje punktu kontaktowego, jak
rébwniez udzielanie odpowiedzi na zapytania
telefoniczne kierowane do 1Z PO IG. W obstuge
skrzynki mailowej zaangazowani sg pracownicy 1Z,
odpowiedzi telefonicznych udzielali pracownicy catego
departamentu w zakresie swoich kompetencji,
w zaleznos$ci od charakteru kierowanych zapytan. Na
biezgco wspoipracowano z Centralnym Punktem
Informacyjnym MIIR oraz zregionalnymi punktami
informacyjnymi Systemu Informacji o Funduszach
Europejskich (12).

Ogtoszenia reklamowe/
publikacje, artykuty

Dziatanie objeto publikacje m.in.:
a. publikacje ogtoszen na tamach Dziennika Gazeta Prawna,



mailto:po-ig@mir.gov.pl

sponsorowane w mediach

oraz przez tydzieh w wersji on-line dziennika,
informujgcych o ogtoszonych konkursach w ramach PO
IR: (204 - SZYBKA SCIEZKA, 7.04 -
DEMONSTRATOR, 16.04.2015 r. — INNOLOT) (NCBR);

b. publikacje artykutdw sponsorowanych nt. wybranych
projektow PO IG, w tym projektéw systemowych, na
tamach anglojezycznego miesiecznika ,The Polish
Science Voice”, stanowigcego dodatek do miesiecznika
»1he Warsaw Voice” (NCBR).;

c. wspolprace redakcyjng z Dziennikiem Gazeta Prawna
przy realizacji cyklu LINNOWACJE - PL” oraz
z tygodnikiem Polityka, przy realizacji cyklu ,Polskie
innowacje (artykuty dot. zatozenn PO IR, ogtoszonych
konkurséw oraz wybranych projektéw systemowych PO
IG; NCBR);

d. publikacje komunikatéw nt. wybranych projektow PO 1G
oraz uruchomionych konkurséow PO IR w serwisach
INNPoland.pl, naTemat.pl (NCBR);

e. wspolprace z IK NSRO, dotyczacg merytorycznej
weryfikacji artykutéw publikowanych w ramach ,Konkursu
Dotacji” (12).

Konferencje prasowe

Dziatanie objeto:

a. Organizacje w dniu 17 marca 2015 r., w Warszawie,
konferencji prasowej, podczas ktérej zaprezentowano
wehikuty inwestycyjne, z ktérymi podpisane zostaty umowy
w ramach projektu systemowego PO IG BRIdge Alfa (NCBR).

b. Organizacje w dniu 8 czerwca 2015 r., w ramach Forum
Edukacyjnego dla Matych i Srednich Przedsigbiorstw
w Warszawie, konferencji prasowej z udziatem Ministra
Gospodarki Janusza Piechocinskiego na temat: ,Dziatania
PARP w nowej perspektywie — fundusze dla przedsigbiorstw
na lata 2015-2022”. W trakcie spotkania przedstawiona
zostata informacja nt. naboréw w PO IR (PARP).

Promocja

Udziat w targach, imprezach
wystawienniczych, imprezach
zewnetrznych

Dziatanie objeto m.in. udziat w:

a. konferencjach z cyklu ,Kapitat na rozwdj — nowe
mozliwosci 20157, organizowanych przez
Konfederacje Lewiatan: +to6dz, 19.02.2015 r.,
Szczecin, 19.03.2015 r., Gdansk, 26.03.2015 r.,
Wroctaw, 23.04.2015 r., Poznan, 21.05.2015 r.,
Rzeszoéw, 18.06.2015 r.;

b. konferencji zamykajgcej projekt ,Geokompozyty
sorbujace wode — innowacyjne technologie
wspomagajgce wegetacje roslin®, organizowanej
przez Uniwersytet Przyrodniczy we Wroctawiu
(Wroctaw, 31.03.2015 r.);

C. seminarium dot. wspierania innowacyjnosci
przedsiebiorstw, organizowanym przez Toruhska
Agencje Rozwoju Regionalnego S.A., (Torun
17.03.2015r.);

d. gali Bloomberg Business pn. ,Luminatus — innowacje

przysztoscia  polskiej gospodarki® (Warszawa
13.04.2015r.);
e. | Ogdlnopolskim Forum Inwestycji Przemystowych,

wraz z konkursem na Przemystowg Inwestycje Roku
(Warszawa, 15.04.2015r.);

f.  Europejskim Kongresie Gospodarczym (Katowice,
20-22.04.2015 r.);




19. Pikniku Naukowym (Warszawa, 9.05.2015 r.);

Nocy Muzedw, w ramach ekspozycji ,Zadziwiajgce
technologie”, przygotowywanej przez PAP
(Warszawa 12.05.2015 r.);

konferencji Let's Start UP! (w tym promocja projektow
PO IG podczas targow LSU Expo, Warszawa
5-15.05.2015r.);

Il Nocy Robotéw PIAP ,MISJA: Bezpieczenstwo”
(Warszawa, 22.05.2015 r.);

pikniku organizowanym przez KPRM z okazji Dnia
Dziecka (Warszawa, 31.05.2015 r.);

konferencji Globe Innovation Platform Poland
2014/2015, organizowanej w ramach Warsaw
Innovation Days przez Krajowg lzbe Gospodarczg
oraz Glob Forum (Warszawa, 9-10.06.2015 r.);

. kongresie Polski Innowacyjnej .iInnoShare”

(Warszawa 20.06.2015r.);

konferencji Bitspiration Festival 2015 (Warszawa, 22-
23.06.2015r.).

Kampanie
medialne/wspétpraca z
mediami

W | potowie 2015 r. przeprowadzono nastepujgce dziatania:

NCBR:
a.

emisje na antenie Radia Tok FM i antenach Radia
Ziote Przeboje-Sie¢ cyklu 8 audycji radiowych pn.
.Innowacje w Toku”, prezentujgcych wybrane projekty
PO IG;

emisje na antenie Polskiego Radia Programu
Pierwszego cyklu 7 audycji pn. ,Innowacje. Od nauki
do gospodarki! Cykl audycji w Jedynce’,
prezentujgcych wybrane projekty PO IG wraz
z dedykowang oprawg autopromocyjng oraz spotem
zapraszajgcym,;

emisje na antenie Programu Trzeciego cyklu 3 audycji
pn. ,Cykl audycji w Tréjce”, prezentujgcych wybrane
projekty PO IG;

realizacje i emisje na antenie TVP1 20 odcinkéw
programu ,Wiadomos$ci Naukowe”, popularyzujgcego
efekty projektéw PO IG;

realizacje i emisje na antenie TYP 1 cyklu 9 odcinkéw
nowego programu pt. Innowacje dla Ciebie”
(czerwiec-sierpien br.), ktérego celem jest edukacja
widzéw nt. mozliwosci wsparcia oferowanych
w ramach projektu systemowego PO IG - BRIdge Alfa
oraz PO IR;

prezentacje na antenie TVN, w ramach programu
.Dzien Dobry TVN”, wybranych projektéw PO IG,
w tym projektéw systemowych.

Materiaty promocyjne

Dziatanie objeto m.in.:

a.

zakup drobnych materiatdw promocyjnych na
potrzebe Dni Otwartych FE 2015; materialy
przekazane zostaly do uzytku beneficjentow
zaangazowanych w przedsiewziecie (PARP);

zakup roll-upéw, flag typu Flyers oraz materiatow
promocyjnych typu notesy (I1Z, 1P, IW).

Materiaty zostaty oznakowane zgodnie z wytycznymi
logotypami UE oraz PO IG/PO IR.

Edukacja




9. | Szkolenia dla beneficjentow Dziatanie objeto:

a. organizacje warsztatow sieciujgcych dla beneficjentow
projektu systemowego PO IG BRIdge Alfa
(Warszawa, 17.03.2015 r.).

Internet
10. | Strona internetowa Dziatanie objeto:

a. biezgcg obstuge, aktualizacje i uzupetnianie
funkcjonalno$ci stron oraz zakfadek internetowych
poswieconych PO IG (wszystkie instytucje);

b. zamieszczanie m.in. ogtoszen, informacji
0 wydarzeniach zwigzanych z realizacjg programu,
a takze wzoréw niezbednych dokumentow
programowych i wnioskéw dla potencjalnych
beneficjentdow, informacji o naborach itp. (wszystkie
instytucje);

Cc. pozycjonowanie serwisu bridge.gov.pl (element
projektu systemowego BRIdge Alfa PO IG);

d. przystosowanie stron www.7poig.mac.gov.pl oraz
www.8poig.mac.gov.pl do standardow WCAG 2.0,
zgodnie z Rozporzgdzeniem Rady Ministrow z dnia
12 kwietnia 2012 r. w sprawie Krajowych Ram
Interoperacyjnosci, minimalnych wymagan dla
rejestréw publicznych i wymiany informacji w postaci
elektronicznej oraz minimalnych wymagan dla
systemow teleinformatycznych;

e. dziatania zwigzane z przygotowywaniem i tworzeniem
podstron/zakfadek dot. PO IR (IP, IW).

11. | Zarzgdzanie Bazg wiedzy (w | Dziatanie  objeto m.in. stalg wymiane informacji
zakresie dotyczacym PO IG) i aktualizacje bazy dokumentéw (w tym réznych plikow
multimedialnych) w celu transferu informacji i wiedzy
pomiedzy instytucjami zaangazowanymi w zarzadzanie
i wdrazanie PO IG (1Z).
12. | Mailing i e-mailing/zakup baz | Dziatanie objeto:
danych a. wysylke newsletteréw oraz mailingéw dot. konferencji
~Jak sprzeda¢ nauke”, obchodéw Dni Otwartych
Funduszy Europejskich oraz innych wydarzen ze
Swiata nauki (OPI);

b. wysylke newsletterow nt. dziatah wdrazanych przez
PARP, dotyczgcych PO IG oraz PO IR (PARP);

c. wysylke newsletterow dot. m.in. dziatan PO IG,
ogtaszanych naboréw w ramach PO IR oraz
wydarzen zwigzanych z dziatalnoscig NCBR (NCBR).
Ewaluacja

13. | Badanie odwiedzin  strony | Dziatanie obejmowato badanie serwisu internetowego POT nt.
internetowe;j dziatania 6.4 PO IG oraz 1Z PO IG (www.poig.gov.pl) — pod
katem statystycznym (liczba odwiedzin strony, informacja
Z jakiej innej strony internauta trafit do serwisu, dane ilosciowe
i procentowe). Wskazane badania prowadzone byly za
pomocg bezptatnego narzedzia Google Analytics.
14. | Ankiety ewaluacyjne W | péiroczu 2015 roku: przygotowano i oceniono ankiety
ewaluacyjne wypetnione podczas konferencji ,Jak sprzedac
nauke®, ktora odbyta si¢ w dniach 22-24 kwietnia 2015 r.
w Serocku. Srednia ocen konferencji wyniosta 4,8 punktow
w pieciostopniowej skali.
15. | Badania opinii publicznej Zgodnie z zatozeniami RPD dziatanie nie bedzie realizowane

w 2015 .



http://www.7poig.mac.gov.pl/
http://www.8poig.mac.gov.pl/

16.

Monitoring mediow

IZ oraz IP prowadzity monitoring mediéw pod katem tresci dot.
PO IG/PO IR oraz oceny ich wydzwieku.

Wymiana doswiadczen

17.

Wymiana doswiadczen

Udziat pracownikéw IZ w posiedzeniach Grupy Sterujacej ds.
informacji i promocji FE oraz spotkania Informacyjnej Grupy
Roboczej PO IG oraz Informacyjnej Grupy PO IR.




2. Postep rzeczowy dziatan informacyjnych, promocyjnych i szkoleniowych

(wartos¢ w nawiasie opisuje warto$é w danym okresie sprawozdawczym, wartos¢ bez nawiasu to warto$é skumulowana)

L. Jedn [Rok 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
Obszar Wskaznik -
ostka |Pétrocze | Il Il Il I 1l I 1l | Il | I I ] | Il
Realizacja 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 2
Liczba z
funkcjonujacych  (Szt. ‘c?gacr(t;osv‘\:/a 4 4 4 4 3 2
punktéw/infolinii
Wartos¢ 0
bazowa
Realizacja 147 | 204 |389| 472 | 547 | 648 (71%) ?6241) 827 (6)|827 (0)|827 (0)
Liczba oso6b Wartos¢
odwiedzajgcych  |Os. |docelowa 230 175 160 160 7 7
punkty
Wartosé 0
Punkty bazowa
informacyjneli
nfolinia
Realizacja 1863 | 4744 71138910 |10 568|13 027 %g oo (118824011) 1333)0 1(%31 182’%8
Liczba odpowiedzi W < i
udzielonych droga [Szt. |4 Oacr;f:x . 4 400 4 410 3300 2300 1140 200
elektroniczng
Wartos¢ 0
bazowa
: : 21 41 302 | 45921 {48 080|48 734 |49 013
Realizacja 5574 | 13707 088 26 746|31 355|35 911 (5 391)| (4 619)| (2 159)| (654) | (279)
Liczba odpowiedzi Wartosé
udzielonych drogg |Szt. docelowa 15 200 11 270 8 220 3720 3590 290
telefoniczng
Wartos¢ 0
bazowa




. . 419 | 481 540 594 |615.993|624 857|668 787|767 294 | 870 441
Realizacja 534541345424 | 5a5 | 458 | 858 | 373 |(21.620)| (8 864) |(43 930)((98 507)|(103 147)
Wolumen Wartosé
materiatow Szt. 233 328 101 300 135 307 22 804 143 883 20 004
. . docelowa
informacyjnych
Wartos¢
bazowa 0
Materiaty
informacyjne
Realizacja 22 | 71 |82 | 116 | 128 | 157 160@)| (1) | () | 2p | (4
Liczba
tytutdw/rodzajow Wartos¢
materiatow Szt docelowa 52 33 45 23 22 14
informacyjnych
Wartos¢ 0
bazowa
. 341 373 376 | 403 567
Ogloszenia Realizacja 37 120 157 | 208 245 326 15 | 32) 3) @7) | (164)
reklamowe/
publikacje, Liczba artykutow i Wartos¢
artykuty ogtoszen Szt. docelowa 132 85 115 o6 33 154
sponsorowan —
e w mediach Wartosé 0
bazowa
Realizacja 1 3 4 4 5 7 8(1) | 8(0) | 8(0) | 8(0) |10(2)
Konferencje |Liczba konferenciji Wartos¢
prasowe prasowych Szt. docelowa 14 4 3 3 1 1
Wartosé 0
bazowa
Spotkania, Liczba . . 311 428 452 476
konferencje, |zorganizowanych Realizacja 28 76 115 | 167 183 285 26) | @17y | 24) | a) 485 (9)
seminaria, dni|spotkan,
otwarte, konferencji, Szt.
skierowane [seminariow, dni Wartos¢é
do grup otwartych dla grup docelowa 96 4 128 111 ar 14
docelowych |docelowych PO IG




PO IG

Wartos¢ 0
bazowa
Liczba Realizacja 1458 | 5257 |6938/10246|12 165(17 485 21129126 590|133 413 135849 140 761
uczestnikéw (3644)|(5461)|(6 823) | (2436) |(4912)
spotkan, <z
konferengii, Os. ‘é‘éacréffvﬁa 5 465 4 156 7171 6 300 5472 1970
seminariow, dni
otwartych dla grup Wartosé
docelowych PO IG bazowa 0
. 339 | 456 467 | 566 567
Liczba Realizacja 27 90 113 | 222 238 326 13) | a17) | a1 | 9) (1)
zorganizowanych
szkolen Wartos¢
skierowanych do Szt. docelowa 135 160 118 8 118 5
grup docelowych W
PO IG artos¢
Szkolenia dla bazowa
beneficjentéw
o 10059|11 685| 12 422 |14 127 | 14 253
Liczba Realizacja 1241 | 3424 |4925| 7108 | 7764|9380 ©679) |(1626)| (737) |(1705) | (126)
uczestnikow
szkolen Wartos¢
skierowanych do Os. docelowa 4 846 4841 3333 3900 3188 500
grup docelowych W —
PO IG artos¢
bazowa 0
. . . 154 170 193 212 231
Liczba targow, Realizacja 10 28 64 | 91 108 | 133
Udziat w imprez (21) | (16) | (23) | (19) | (19)
targach, wystawienniczych, z
imprezach imprez Szt. ‘é\gacrzta?osv(\:/a 27 86 71 69 37 42
wystawiennicz|zewnetrznych, w
ych ktérych wzieto Wartosé
udziat bazowa 0
. Liczba o 72
Kam_panle przeprowadzonych Realizacja 2 6 14 22 28 38 |45(7)|53(8) |55 (2) |66 (11) ©)
medialne/wsp K i/ dziatan ISzt
Storaca z am[i(anu. ziatan [Szt. Wartose
L w zakresie
mediami Wwspolpracy z docelowa 8 12 15 15 10 5




mediami

Wartosé 0
bazowa
L 226 296 | 369 414
Realizacja 5 14 44 101 116 198 286 (60
Liczba ! (28) ©0) | a0)| (73) | (5)
wyprodukowanych ‘oz
spotow Szt. ﬁacréffvﬁa 26 73 100 64 80 50
informacyjno-
promocyjnych Wartosé 0
bazowa
Realizacia 14970| 143 044 | 158 | 189 | 208 | 283 231(33 408 068 424 351|453 172 | 460 652
J 904 | 466 775 971 566) (116 531)|(16 283)|(28 821)| (7 480)
. 'Wolumen
Materiaty "y Wartosé
: materiatow Szt. 151 540 74 906 102 215 136 400 128 610 109 100
promocyjne promocyjnych docelowa
Wartos¢ 0
bazowa
Szt. |Realizacja 0 0 0 0 0 1 10) | 2@) | 20) | 3(2) 3(0)
L Liczba <
Organizacja . Wartos¢
konkursow zorganlzpwanych Szt. docelowa 0 0 1 1 1 0
konkurséow
Wartos¢
Szt. bazowa 0
Realizacja 11 11 12 12 12 13 11 11 12 11 10
Liczba ‘s
serwisow/stron  [Szt. ‘d"gacrgl’:v‘\’la 11 12 12 12 12 11
internetowych
Strony Wartosé
internetowe bazowa 0
Liczba wejs¢ na 5 8301 105425
stronv internetowe 2N Realizacja 1103 | 1999 (3207|4261 590 85 6 792 612 |9136211| 9989 392 10 11 203 565
ny ie 882 812 | 237 | 602 863 | (1508 |(834599)| (853 181) |(553 118 (661 055)
w ciggu roku 3 749) )

10




Wartosé

docelowa 1815 000 1842000 1 990 000 1319 000 1510 000 940 000
Wartos¢
0
bazowa
o 326 362 383 |414| 440
Realizacja 4 30 137 | 182 238 285 (41) (36) 1) @D (26)
Liczba wystanych <z
. . Wartos¢
W|ad9m030|/newsl Szt. docelowa 31 146 82 64 38 22
etteréw
Wartos¢ 0
S bazowa
Mailing i e-
mailing 117
o 13 123 190| 153 511 |155 807 179 782
Realizacja 481 3083 081 1173 |28 967|42 314 2;3(27)4 (5 974) | (30 321) | (2 296) (23 975)
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3. Informacja nt. udostepnienia listy beneficjentéw

Instytucje zaangazowane w system wdrazania PO IG (IZ, IP oraz IW) publikowaty listy beneficjentéw
Programu, zawierajgce nazwy beneficjentow, tytuty operacji oraz wielkos¢ wktadu publicznego, na
stronach internetowych pod nastepujgcymi adresami:

www.parp.gov.pl,
www.mg.gov.pl,
www.bgk.com.pl,
www.poig.opi.org.pl,
www.pot.gov.pl/fundusze,
www.7poig.mac.gov.pl,
www.8poig.mac.gov.pl,
www.cppc.gov.pl,
www.poig.gov.pl.

VVVVVYVYVVY

W okresie sprawozdawczym lista beneficjentow byta aktualizowana 5 razy.

4. Informacja nt. wspétpracy 1Z PO/RPO z podmiotami wymienionymi w Art. 5 ust. 3 Rozp.
1828/2006.

Prowadzgc dziatania informacyjne, promocyjne oraz szkoleniowe w okresie sprawozdawczym
Instytucja Zarzadzajgca Ilub instytucja wykonujgca zadania w jej imieniu wspoipracowata
z nastepujgcymi podmiotami okreslonymi w Art. 5 ust. 3 Rozporzadzenia Komisji (WE) nr 1828/2006:

u Witadze krajowe, regionalne lub B Stowarzyszenia handlowe i
lokalne oraz agencje rozwoju zawodowe
u Partnerzy spoteczni i u o
Organizacje pozarzgdowe
gospodarczy
u Organizacje przedsigbiorcow J cCentra informacji europejskiej
J  Przedstawicielstwo KE w Polsce B Instytucje oswiatowe

5. Informacje nt. analizy i oceny prowadzonych dziatan informacyjnych, promocyjnych i
szkoleniowych

5.1 Czy w okresie sprawozdawczym byly prowadzone badania ewaluacyjne dotyczace skutecznosci
i efektywnoéci realizowanych dziatan informacyjnych, promocyjnych i szkoleniowych?

0O  Tak B Nie

5.2 W wyniku przeprowadzonej oceny dziatan lub analizy informacji zwrotnych podjeto nastepujgce
dziatania usprawniajgce:

Nie dotyczy.

5.3 Czy w wyniku przeprowadzonej oceny dziatan, analizy informacji zwrotnych lub z innych powodéw
Instytucja Zarzadzajgca planuje dokona¢ modyfikacji Rocznego planu dziatan informacyjnych
i promocyjnych lub Planu komunikacji programu operacyjnego?

u Tak Nie Nie
dotyczy

5.4 Zakres planowanych modyfikacji rocznego planu dziatarh lub Planu komunikacji obejmuje (np.
grupy docelowe, do ktérych nalezy wzmocni¢ przekaz; rezygnacja z istniejgcego lub wybor
nowego narzedzia/kanatu komunikaciji):



http://www.bgk.com.pl/
http://www.8poig.mswia.gov.pl/

Planowane zmiany wskaznikdw oraz zmiany wysokosci budzetu, m.in. w zwigzku z:

1. decyzjg o organizacji konferencji podsumowujgcej wdrazanie 7 i 8 osi PO IG oraz wystawy
poswieconej polskiej branzy ICT w ramach Wystawy Swiatowej EXPO 2015 w Mediolanie (MAC);

2. potrzebg organizacji spotkan informacyjnych dla potencjalnych beneficjentéw PO IR oraz potrzebg
udziatu w wiekszej liczbie spotkan, konferencji, targéw, wydarzen zewnetrznych, celem przekazywania
informacji nt. PO IR (IP/IW);

3. decyzjg NCBR o0 rezygnacji (z uwagi na bardzo mate zainteresowanie beneficjentow NCBR
udziatem w Il edycji Dni Otwartych Funduszy Europejskich) z planowanego pierwotnie wsparcia
w postaci przygotowania materiatéw informacyjnych i promocyjnych (NCBR);

4.decyzjg OPI o wigczeniu sie we wspotprace przy organizacji Dni Otwartych Funduszy Europejskich
(OPI);

5.5 Planowane modyfikacje wynikajg z nastepujgcych przyczyn:

1. Ministerstwo Administracji i Cyfryzacji podjeto decyzje o realizacji dodatkowych dziatan
informacyjnych i promocyjnych, podsumowujacych efekty realizacji dziatan projektow z zakresu
rozwoju spoteczenstwa informacyjnego. W trakcie zaplanowanej konferencji podsumowane zostang
wyniki realizacji projektow beneficjentow 7 i 8 osi priorytetowej PO |G oraz prac Ministerstwa
Administracji i Cyfryzacji, jako IP. Jednoczesnie w | potroczu 2015 r. podjeto decyzje o organizacji
w ramach Wystawy Swiatowej EXPO 2015 w Mediolanie ekspozycji tematycznej po$wieconej polskiej
branzy ICT.

2. W zwigzku z koniecznoscig finansowania dziatann informacyjnych i promocyjnych dot. nowej
perspektywy finansowej ze $rodkow PO IG (m.in. publikacji ogtoszen o konkursach, spotkan
informacyjnych dla potencjalnych beneficjentéw, dokumentacji technicznej bedgcej wktadem do SIWZ
dot. wdrazania i utrzymania strony internetowej oraz aplikacji mobilnych, w ramach ktérych
prezentowane bedg tresci m.in. z zakresu PO IR).

3. Potrzeby zwiekszenia zasiegu dotarcia do wyselekcjonowanych grup odbiorcéw (przedsiebiorcy
MSP, duze, start-upy, wybrane sektory gospodarki), w tym wyspecjalizowanej grupy odbiorcéw
projektu systemowego BRIdge Alfa.

4 Zmiany majg réwniez zwigzek z oszczednosciami, wynikajgcymi z nizszych niz oszacowano
kosztéw realizacji zadah.

5.6 Czy w trakcie prowadzenia dziatah informacyjnych, promocyjnych i szkoleniowych Instytucja
Zarzadzajgca zidentyfikowata istotne zagrozenia dla realizacji Rocznego planu dziatan lub Planu
komunikacji?

O  Tak B Nie



