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Załącznik nr 3 

Formularz sprawozdawczy dotyczący promocji i informacji 

Numer programu (CCI): 2007 PL 161 PO 001 

Nazwa programu: Program Operacyjny Innowacyjna Gospodarka 

Załącznik do sprawozdania nr: 3 

Okres sprawozdawczy: od: 01.01.2015 r. do: 30.06.2015 r. 

 
1. Zrealizowane działania w zakresie informacji, promocji i szkoleń 
 

W okresie sprawozdawczym Instytucja Zarządzająca Programem Operacyjnym Innowacyjna 
Gospodarka oraz Instytucje Pośredniczące i Wdrażające prowadziły działania mające na celu 
podniesienie poziomu wiedzy oraz świadomości ogółu społeczeństwa nt. efektów realizacji Programu 
Innowacyjna Gospodarka oraz możliwości finansowania projektów z Programu Inteligentny Rozwój. 
Działania były prowadzone zgodnie z Planem komunikacji Programu Operacyjnego Innowacyjna 
Gospodarka 2007–2013 oraz Rocznym planem działań informacyjnych i promocyjnych na 2015 rok. 
Były one adresowane przede wszystkim do opinii publicznej, potencjalnych beneficjentów 
perspektywy 2014-2020, beneficjentów oraz partnerów społecznych i gospodarczych. Koncentrowały 
się na sześciu głównych obszarach: informacja, promocja, edukacja, Internet, ewaluacja, wymiana 
doświadczeń. Cześć działań prowadzono we współpracy z IK NSRO oraz Wydziałem Prasowym 
Ministerstwa Infrastruktury i Rozwoju. Listę najważniejszych działań oraz ich szczegółowy opis 
przedstawia tabela poniżej: 

 

Tabela 1. Zrealizowane działania 

Lp. Nazwa działania Opis działania 

Informacja 

1. Konferencje informacyjne, 
seminaria, dni otwarte, 
spotkania dot. PO IG 

W I półroczu działanie objęło:  

a. współorganizację, we współpracy z Polską Izbą 
Gospodarczą Zaawansowanych Technologii, w dniu     
9 lutego 2015 r. w Warszawie, konferencji                         
pn. „Inteligentny rozwój – wyzwania, metody, 
uwarunkowania” (IZ); 

b. organizację w dniach 22-24 kwietnia, w Serocku 
konferencji pn. „Jak sprzedać naukę” (OPI); 

c. współorganizację w dniach 20-22 kwietnia,                            
w Katowicach, Europejskiego Kongresu 
Gospodarczego (PARP); 

d. organizację spotkań informacyjnych dla potencjalnych 
wnioskodawców konkursów PO IR: 

 w dniu 13 maja – SZYBKA ŚCIEŻKA, 

 w dniu 18 maja – DEMONSTRATOR,  

 w dniu 28 maja – INNOLOT (NCBR); 

e. współorganizację z IK NSRO w dniach 7-10 maja 
2015 r. „Dni otwartych Funduszy Europejskich” 
w wybranych siedzibach beneficjentów PO IG (IZ 
IP/IW); 

f. organizację w dniu 7 maja, w Warszawie, wernisażu 
fotografii „Modernizacja polskiej nauki. Na co 
wydaliśmy miliardy euro?” (OPI); 

g. współorganizację, we współpracy z Krajowym 
Punktem Kontaktowym, w dniu 19 maja, 
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w Warszawie, konferencji pt. Factories of the Future 
(NCBR); 

h. organizację w dniu 8 czerwca, w Warszawie, Forum 
Edukacyjnego Małych i Średnich Przedsiębiorstw 
(PARP); 

i. przygotowania do konferencji inaugurującej PO IR                    
i podsumowującej realizację PO IG, która miała się 
odbyć we wrześniu, we Wrocławskim Centrum Badań 
EIT+ – decyzją kierownictwa konferencja została 
odwołana (IZ). 

 

2. 

Materiały informacyjne (m.in. 
ulotki, broszury informacyjne, 
plakaty i tablice informacyjne, 
publikacje, informatory, 
podręczniki) 

Działanie objęło m.in.: 

a. rozpoczęcie prac nad III edycją albumu „Polska 
Innowacyjna” (IZ); 

b. opracowanie i wydruk broszury informacyjnej pn. „Od 
pomysłu do rynku”, dot. Programu Inteligentny 
Rozwój, wraz z insertem w postaci harmonogramu 
naborów  (IZ); 

c. druk raportu końcowego „Ewaluacja instrumentów 
wsparcia B+R w ramach perspektywy finansowej 
2007-2013" (IZ); 

d. druk raportu „Ocena wpływu Programu Operacyjnego 
Innowacyjna Gospodarka na zwiększenie 
innowacyjności przedsiębiorstw” (IZ); 

e. druk „Programu Operacyjnego Inteligentny Rozwój 
2014-2020” (IZ); 

f. opracowanie i druk ulotki informacyjnej dot. PO IR 
(IZ); 

g. druk katalogu projektów innowacyjnych „Innowacje 
dla rozwoju” w polskiej i angielskiej wersji językowej 
(NCBR); 

h. dodruk katalogu projektów PO IG „Kot Einsteina” 
(OPI); 

i. produkcję plansz PCV obrazujących najciekawsze 
projekty PO IG (OPI); 

j. realizację sesji fotograficznej dla wybranych projektów 
PO IG (OPI); 

k. wydruk materiałów informacyjnych z okazji „Dni 
Otwartych Funduszy Europejskich” (ulotki i plakaty), 
do dystrybucji pośród beneficjentów organizujących 
w swoich siedzibach dni otwarte (OPI, PARP). 

3. Punkty informacyjne/Infolinia Działanie objęło m.in.: 

a. prowadzenie punktu informacyjnego przez ekspertów 
udzielających informacji dot. działań PO IG oraz PO 
IR, realizowanych przez PARP (PARP); 

b. obsługę skrzynki e-mail po-ig@mir.gov.pl, która 
w ramach IZ pełni funkcję punktu kontaktowego, jak 
również udzielanie odpowiedzi na zapytania 
telefoniczne kierowane do IZ PO IG. W obsługę 
skrzynki mailowej zaangażowani są pracownicy IZ, 
odpowiedzi telefonicznych udzielali pracownicy całego 
departamentu w zakresie swoich kompetencji, 
w zależności od charakteru kierowanych zapytań. Na 
bieżąco współpracowano z Centralnym Punktem 
Informacyjnym MIiR oraz z regionalnymi punktami 
informacyjnymi Systemu Informacji o Funduszach 
Europejskich (IZ). 

4. Ogłoszenia reklamowe/ 
publikacje, artykuły 

Działanie objęło publikację m.in.:  

a. publikację ogłoszeń na łamach Dziennika Gazeta Prawna, 

mailto:po-ig@mir.gov.pl


 3 

sponsorowane w mediach oraz przez tydzień w wersji on-line dziennika, 
informujących o ogłoszonych konkursach w ramach PO 
IR: (2.04 – SZYBKA ŚCIEŻKA, 7.04 – 
DEMONSTRATOR, 16.04.2015 r. – INNOLOT) (NCBR);  

b. publikację artykułów sponsorowanych nt. wybranych 
projektów PO IG, w tym projektów systemowych, na 
łamach anglojęzycznego miesięcznika „The Polish 
Science Voice”, stanowiącego dodatek do miesięcznika 
„The Warsaw Voice” (NCBR).; 

c. współpracę redakcyjną z Dziennikiem Gazeta Prawna 
przy realizacji cyklu „INNOWACJE – PL” oraz 
z  tygodnikiem Polityka, przy realizacji cyklu „Polskie 
innowacje (artykuły dot. założeń PO IR, ogłoszonych 
konkursów oraz wybranych projektów systemowych PO 
IG; NCBR); 

d. publikację komunikatów nt. wybranych projektów PO IG 
oraz uruchomionych konkursów PO IR w serwisach 
INNPoland.pl, naTemat.pl (NCBR); 

e. współpracę z IK NSRO, dotyczącą merytorycznej 
weryfikacji artykułów publikowanych w ramach „Konkursu 
Dotacji” (IZ). 

5. Konferencje prasowe Działanie objęło: 

a. Organizację w dniu 17 marca 2015 r., w Warszawie, 
konferencji prasowej, podczas której zaprezentowano 
wehikuły inwestycyjne, z którymi podpisane zostały umowy               
w ramach projektu systemowego PO IG BRIdge Alfa (NCBR). 

b. Organizację w dniu 8 czerwca 2015 r., w ramach Forum 
Edukacyjnego dla Małych i Średnich Przedsiębiorstw                        
w Warszawie, konferencji prasowej z udziałem Ministra 
Gospodarki Janusza Piechocińskiego na temat: „Działania 
PARP w nowej perspektywie – fundusze dla przedsiębiorstw 
na lata 2015-2022”. W trakcie spotkania przedstawiona 
została informacja nt. naborów w PO IR (PARP). 

 

Promocja 

6. Udział w targach, imprezach 
wystawienniczych, imprezach 
zewnętrznych 

Działanie objęło m.in. udział w: 

a. konferencjach z cyklu „Kapitał na rozwój – nowe 
możliwości 2015”, organizowanych przez 
Konfederacje Lewiatan: Łódź, 19.02.2015 r., 
Szczecin, 19.03.2015 r., Gdańsk, 26.03.2015 r., 
Wrocław, 23.04.2015 r., Poznań, 21.05.2015 r., 
Rzeszów, 18.06.2015 r.; 

b. konferencji zamykającej projekt „Geokompozyty 
sorbujace wodę – innowacyjne technologie 
wspomagające wegetacje roślin”, organizowanej 
przez Uniwersytet Przyrodniczy we Wrocławiu  
(Wrocław, 31.03.2015 r.); 

c. seminarium dot. wspierania innowacyjności 
przedsiębiorstw, organizowanym przez Toruńską 
Agencję Rozwoju Regionalnego S.A., (Toruń 
17.03.2015 r.); 

d. gali Bloomberg Business pn. „Luminatus – innowacje 
przyszłością polskiej gospodarki” (Warszawa 
13.04.2015 r.);  

e. I Ogólnopolskim Forum Inwestycji Przemysłowych, 
wraz z konkursem na Przemysłową Inwestycję Roku 
(Warszawa, 15.04.2015 r.); 

f. Europejskim Kongresie Gospodarczym (Katowice, 
20-22.04.2015 r.); 
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g. 19. Pikniku Naukowym (Warszawa, 9.05.2015 r.); 

h. Nocy Muzeów, w ramach ekspozycji „Zadziwiające 
technologie”, przygotowywanej przez PAP 
(Warszawa 12.05.2015 r.); 

i. konferencji Let’s Start UP! (w tym promocja projektów 
PO IG podczas targów LSU Expo, Warszawa                        
5-15.05.2015 r.); 

j. III Nocy Robotów PIAP „MISJA: Bezpieczeństwo” 
(Warszawa, 22.05.2015 r.); 

k. pikniku organizowanym przez KPRM z okazji Dnia 
Dziecka (Warszawa, 31.05.2015 r.); 

l. konferencji Globe Innovation Platform Poland 
2014/2015, organizowanej w ramach Warsaw 
Innovation Days przez Krajową Izbę Gospodarczą 
oraz Glob Forum (Warszawa, 9-10.06.2015 r.); 

m. kongresie Polski Innowacyjnej „InnoShare” 
(Warszawa 20.06.2015 r.); 

n. konferencji Bitspiration Festival 2015 (Warszawa, 22-
23.06.2015 r.). 

7. Kampanie 
medialne/współpraca z 
mediami 

W I połowie 2015 r. przeprowadzono następujące działania: 

 

NCBR: 

a. emisję na antenie Radia Tok FM i antenach Radia 
Złote Przeboje-Sieć cyklu 8 audycji radiowych pn. 
„Innowacje w Toku”, prezentujących wybrane projekty 
PO IG;  

b. emisję na antenie Polskiego Radia Programu 
Pierwszego cyklu 7  audycji pn. „Innowacje. Od nauki 
do gospodarki! Cykl audycji w Jedynce”, 
prezentujących wybrane projekty PO IG wraz                      
z dedykowaną oprawą autopromocyjną oraz spotem  
zapraszającym; 

c. emisję na antenie Programu Trzeciego cyklu 3 audycji 
pn. „Cykl audycji w Trójce”, prezentujących wybrane 
projekty PO IG; 

d. realizację i emisję na antenie TVP1 20 odcinków 
programu „Wiadomości Naukowe”, popularyzującego 
efekty projektów PO IG; 

e. realizację i emisję na antenie TYP 1 cyklu 9 odcinków 
nowego programu pt. „Innowacje dla Ciebie” 
(czerwiec-sierpień br.), którego celem jest edukacja  
widzów nt. możliwości wsparcia oferowanych 
w ramach projektu systemowego PO IG - BRIdge Alfa 
oraz PO IR; 

f. prezentację na antenie TVN, w ramach programu 
„Dzień Dobry TVN”, wybranych projektów PO IG,                   
w tym projektów systemowych. 

8. Materiały promocyjne Działanie objęło m.in.: 

a. zakup drobnych materiałów promocyjnych na 
potrzebę Dni Otwartych FE 2015; materiały 
przekazane zostały do użytku beneficjentów 
zaangażowanych w przedsięwzięcie (PARP); 

b. zakup roll-upów, flag typu Flyers oraz materiałów 
promocyjnych typu notesy (IZ, IP, IW). 

Materiały zostały oznakowane zgodnie z wytycznymi 
logotypami UE oraz PO IG/PO IR. 

Edukacja 
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9. Szkolenia dla beneficjentów Działanie objęło: 

a. organizację warsztatów sieciujących dla beneficjentów 
projektu systemowego PO IG BRIdge Alfa 
(Warszawa, 17.03.2015 r.). 

Internet 

10. Strona internetowa Działanie objęło: 

a. bieżącą obsługę, aktualizację i uzupełnianie 
funkcjonalności stron oraz zakładek internetowych 
poświęconych PO IG (wszystkie instytucje);  

b. zamieszczanie m.in. ogłoszeń, informacji  
o wydarzeniach związanych z realizacją programu, 
a także wzorów niezbędnych dokumentów 
programowych i wniosków dla potencjalnych 
beneficjentów, informacji o naborach itp. (wszystkie 
instytucje); 

c. pozycjonowanie serwisu bridge.gov.pl (element 
projektu systemowego BRIdge Alfa PO IG); 

d. przystosowanie stron www.7poig.mac.gov.pl oraz 
www.8poig.mac.gov.pl do standardów WCAG 2.0, 
zgodnie z Rozporządzeniem Rady Ministrów z dnia 
12 kwietnia 2012 r. w sprawie Krajowych Ram 
Interoperacyjności, minimalnych wymagań dla 
rejestrów publicznych i wymiany informacji w postaci 
elektronicznej oraz minimalnych wymagań dla 
systemów teleinformatycznych; 

e. działania związane z przygotowywaniem i tworzeniem 
podstron/zakładek dot. PO IR (IP, IW). 

11. Zarządzanie Bazą wiedzy (w 
zakresie dotyczącym PO IG) 

Działanie objęło m.in. stałą wymianę informacji  
i aktualizację bazy dokumentów (w tym różnych plików 
multimedialnych) w celu transferu informacji i wiedzy 
pomiędzy instytucjami zaangażowanymi w zarządzanie  
i wdrażanie PO IG (IZ). 

12.  Mailing i e-mailing/zakup baz 
danych 

Działanie objęło: 

a. wysyłkę newsletterów oraz mailingów dot. konferencji 
„Jak sprzedać naukę”, obchodów Dni Otwartych 
Funduszy Europejskich oraz innych wydarzeń ze 
świata nauki (OPI); 

b. wysyłkę newsletterów nt. działań wdrażanych przez 
PARP, dotyczących PO IG oraz PO IR (PARP); 

c. wysyłkę newsletterów dot. m.in. działań PO IG, 
ogłaszanych naborów w ramach PO IR oraz 
wydarzeń związanych z działalnością NCBR (NCBR). 

Ewaluacja 

13. Badanie odwiedzin strony 
internetowej 

Działanie obejmowało badanie serwisu internetowego POT nt. 
działania 6.4 PO IG oraz IZ PO IG (www.poig.gov.pl) – pod 
kątem statystycznym (liczba odwiedzin strony, informacja 
z jakiej innej strony internauta trafił do serwisu, dane ilościowe 
i procentowe). Wskazane badania prowadzone były za 
pomocą bezpłatnego narzędzia Google Analytics. 

14. Ankiety ewaluacyjne W I półroczu 2015 roku: przygotowano i oceniono ankiety 
ewaluacyjne wypełnione podczas konferencji „Jak sprzedać 
naukę”, która odbyła się w dniach 22-24 kwietnia 2015 r. 
w Serocku. Średnia ocen konferencji wyniosła 4,8 punktów                      
w pięciostopniowej skali.  

15. Badania opinii publicznej Zgodnie z założeniami RPD działanie nie będzie realizowane 
w 2015 r. 

http://www.7poig.mac.gov.pl/
http://www.8poig.mac.gov.pl/
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16. Monitoring mediów IZ oraz IP prowadziły monitoring mediów pod kątem treści dot. 
PO IG/PO IR oraz oceny ich wydźwięku.  

 Wymiana doświadczeń 

17. Wymiana doświadczeń Udział pracowników IZ w posiedzeniach Grupy Sterującej ds. 
informacji i promocji FE oraz spotkania Informacyjnej Grupy 
Roboczej PO IG oraz Informacyjnej Grupy PO IR. 
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2. Postęp rzeczowy działań informacyjnych, promocyjnych i szkoleniowych 
(wartość w nawiasie opisuje wartość w danym okresie sprawozdawczym, wartość bez nawiasu to wartość skumulowana) 
 
 

Obszar Wskaźnik 
Jedn
ostka 

Rok 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 

Półrocze I II I II I II I II I II I II I II I II I II 

Punkty 
informacyjne/i
nfolinia 

Liczba 
funkcjonujących 
punktów/infolinii 

Szt. 

Realizacja        4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 2  

Wartość 
docelowa 

   4 4 4 4 3 2 

Wartość 
bazowa 

0 

Liczba osób 
odwiedzających 
punkty 

Os. 

Realizacja        147 294 389 472 547 648 
757 

 (109)  
821 
(64) 

827 (6) 827 (0) 827 (0)  

Wartość 
docelowa 

   230 175 160 160 7 7 

Wartość 
bazowa 

0 

Liczba odpowiedzi 
udzielonych drogą 
elektroniczną 

Szt. 

Realizacja        1 863 4 744 7 113 8 910 10 568 13 027 
16 360 
(3 333  

18 201 
(1 841) 

18 990 
(789) 

19 251 
(261) 

19 398 
(147) 

 

Wartość 
docelowa 

   4 400 4 410 3 300 2 300 1 140 200 

Wartość 
bazowa 

0 

Liczba odpowiedzi 
udzielonych drogą 
telefoniczną 

Szt. 

Realizacja        5 574 13 707 
21 

088 
26 746 31 355 35 911 

41 302  
(5 391)  

45921 
(4 619) 

48 080 
(2 159) 

48 734 
(654) 

49 013 
(279) 

 

Wartość 
docelowa 

   15 200 11 270 8 220 3 720 3 590 290 

Wartość 
bazowa 

0 



 8 

Materiały 
informacyjne 

Wolumen 
materiałów 
informacyjnych 

Szt. 

Realizacja         53 454 345 424 
419 
532 

481 
458 

540 
858 

594 
373 

615.993 
(21.620)  

624 857 
(8 864) 

668 787 
(43 930) 

767 294 
(98 507)  

 870 441 
(103 147) 

  

Wartość 
docelowa 

    233 328 101 300 135 307 22 804 143 883 20 004 

Wartość 
bazowa 

0 

Liczba 
tytułów/rodzajów 
materiałów 
informacyjnych 

Szt. 

Realizacja       22 71 82 116 128 157 160 (3)  
177 
(17) 

184           
(7) 

206 
(22) 

220 
(14) 

 

Wartość 
docelowa 

   52 33 45 23 22 14 

Wartość 
bazowa 

0 

Ogłoszenia 
reklamowe/ 
publikacje, 
artykuły 
sponsorowan
e w mediach 

Liczba artykułów i 
ogłoszeń 

Szt. 

Realizacja         37 120 157 208 245 326 
341 
(15)  

373 
(32) 

376 
(3) 

403 
(27) 

567 
(164) 

  

Wartość 
docelowa 

    132 85 115 56 33 154 

Wartość 
bazowa 

0 

Konferencje 
prasowe 

Liczba konferencji 
prasowych 

Szt. 

Realizacja         1 3 4 4 5 7 8 (1)  8 (0) 8 (0) 8 (0) 10 (2)   

Wartość 
docelowa 

    14 4 3 3 1 1 

Wartość 
bazowa 

0 

Spotkania, 
konferencje, 
seminaria, dni 
otwarte, 
skierowane 
do grup 
docelowych 

Liczba 
zorganizowanych 
spotkań, 
konferencji, 
seminariów, dni 
otwartych dla grup 
docelowych PO IG 

Szt. 

Realizacja         28 76 115 167 183 285 
311 
 (26)  

428 
(117) 

452 
(24) 

476 
(24) 

485 (9)   

Wartość 
docelowa 

   96 74 128 111 47 14 
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PO IG  Wartość 
bazowa 

0 

Liczba 
uczestników 
spotkań, 
konferencji, 
seminariów, dni 
otwartych dla grup 
docelowych PO IG 

Os. 

Realizacja       1 458 5 257 6 938 10 246 12 165 17 485 
21 129  
(3 644)  

26 590 
(5 461) 

 33 413   
(6 823) 

 35 849 
  (2 436) 

40 761           
(4 912) 

  

Wartość 
docelowa 

   5 465 4 156 7 171 6 300 5 472 1 970 

Wartość 
bazowa 

0 

Szkolenia dla 
beneficjentów  

Liczba 
zorganizowanych 
szkoleń 
skierowanych do 
grup docelowych 
PO IG 

Szt. 

Realizacja       27 90 113 222 238 326 
339 
(13)  

456 
(117) 

467                     
(11) 

  566 
  (99) 

567          
(1) 

 

Wartość 
docelowa 

   135 160 118 78         118 5 

Wartość 
bazowa 

 

Liczba 
uczestników 
szkoleń 
skierowanych do 
grup docelowych 
PO IG 

Os. 

Realizacja       1 241 3 424 4 925 7 108 7 764 9 380 
10 059 
(679)  

11 685 
(1 626) 

12 422     
(737) 

 14 127 
(1705) 

14 253 
(126) 

 

Wartość 
docelowa 

   4 846 4 841 3 333 3 900 3 188 500 

Wartość 
bazowa 

0 

Udział w 
targach, 
imprezach 
wystawiennicz
ych 

Liczba targów, 
imprez 
wystawienniczych, 
imprez 
zewnętrznych,  w 
których wzięto 
udział 

Szt. 

Realizacja       10 28 64 91 108 133 
154 
(21)  

170 
(16) 

193 
(23) 

212   
(19) 

231 
(19) 

  

Wartość 
docelowa 

   27 86 71 69 37 42 

Wartość 
bazowa 

0 

Kampanie 
medialne/wsp
ółpraca z 
mediami 

Liczba 
przeprowadzonych 
kampanii/ działań 
w zakresie 
współpracy z 

Szt. 

Realizacja       2 6 14 22 28 38 45 (7)  53 (8) 55 (2) 66 (11) 
72      
(6) 

 

Wartość 
docelowa 

   8 12 15 15 10 5 
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mediami Wartość 
bazowa 

0 

Liczba 
wyprodukowanych 
spotów 
informacyjno-
promocyjnych 

Szt. 

Realizacja       5 14 44 101 116 198 
226 
(28)  

286 (60) 
296 
(10) 

369 
(73) 

414 
(45) 

 

Wartość 
docelowa 

   26 73 100 64 80 50 

Wartość 
bazowa 

0 

Materiały 
promocyjne 

Wolumen 
materiałów 
promocyjnych  

Szt. 

Realizacja         14 970 143 944 
158 
904 

189 
466 

208 
775 

283 
971 

291 53
7  (7 
566)  

408 068 
(116 531) 

424 351 
(16 283) 

453 172 
(28 821) 

460 652 
(7 480) 

 

Wartość 
docelowa 

    151 540 74 906 102 215 136 400 128 610 109 100 

Wartość 
bazowa 

0 

Organizacja 
konkursów 

Liczba 
zorganizowanych 
konkursów  

Szt. Realizacja        0 0 0 0 0 1 1 (0)  2 (1) 2 (0) 3 (1) 3 (0) 

Szt. 
Wartość 
docelowa 

   0 0 1 1 1 0 

Szt. 
Wartość 
bazowa 

0 

Strony 
internetowe 

Liczba 
serwisów/stron 
internetowych 

Szt. 

Realizacja         11 11 12 12 12 13 11  11 12 11 10  

Wartość 
docelowa 

    11 12 12 12 12 11 

Wartość 
bazowa 

0 

Liczba wejść na 
strony internetowe 
w ciągu roku 

roczn
ie 

Realizacja          
1 103 
882 

1 999 
812 

3 207 
237 

4 261 
602 

 
5 

590 85
3 
 

6 792 
863 

8 301 
612 

(1 508 
749)  

9 136 211 
(834 599) 

9 989 392 
(853 181) 

10 542 5
10  

(553 118
) 

11 203 565 
(661 055) 
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Wartość 
docelowa 

    1 815 000 1 842 000 1 990 000 1 319 000 1 510 000 940 000 

Wartość 
bazowa 

0 

Mailing i e-
mailing 

Liczba wysłanych 
wiadomości/newsl
etterów 

Szt. 

Realizacja       4 30 137 182 238 285 
326 
(41)  

362 
(36) 

383 
(21) 

414 
(31) 

440 
(26) 

 

Wartość 
docelowa 

   31 146 82 64 38 22 

Wartość 
bazowa 

0 

Liczba 
subskrybentów 
newslettera 

Szt. 

Realizacja       481 3 083 
13 

081 
1 173 28 967 42 314 

117 
216(74 

902)  

123 190 
(5 974) 

153 511 
(30 321) 

155 807 
(2 296) 

179 782 
(23 975) 

Wartość 
docelowa 

   3 550 12 946 15 420 17 360 32 150 22 200 

Wartość 
bazowa 

0 

Badanie opinii 
publicznej 

Liczba 
przeprowadzonych 
badań opinii 
publicznej 

Szt. 

Realizacja       2 3 5 6 6 7 7 (0)  7( 0) 7 (0) 7 (0) 7 (0)  

Wartość 
docelowa 

   4 3 1 1 1 0 

Wartość 
bazowa 

0 
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3. Informacja nt. udostępnienia listy beneficjentów 

Instytucje zaangażowane w system wdrażania PO IG (IZ, IP oraz IW) publikowały listy beneficjentów 
Programu, zawierające nazwy beneficjentów, tytuły operacji oraz wielkość wkładu publicznego, na 
stronach internetowych pod następującymi adresami:  
 

 www.parp.gov.pl,  
 www.mg.gov.pl, 
 www.bgk.com.pl, 
 www.poig.opi.org.pl, 
 www.pot.gov.pl/fundusze, 
 www.7poig.mac.gov.pl, 
 www.8poig.mac.gov.pl, 
 www.cppc.gov.pl,  
 www.poig.gov.pl. 

W okresie sprawozdawczym lista beneficjentów była aktualizowana 5 razy. 

 

4. Informacja nt. współpracy IZ PO/RPO z podmiotami wymienionymi w Art. 5 ust. 3 Rozp. 
1828/2006. 

Prowadząc działania informacyjne, promocyjne oraz szkoleniowe w okresie sprawozdawczym 
Instytucja Zarządzająca lub instytucja wykonująca zadania w jej imieniu współpracowała 
z  następującymi podmiotami określonymi w Art. 5 ust. 3 Rozporządzenia Komisji (WE) nr 1828/2006: 

 Władze krajowe, regionalne lub 
lokalne oraz agencje rozwoju  

 
 Stowarzyszenia handlowe i 

zawodowe 

 Partnerzy społeczni i 
gospodarczy  

 
 

Organizacje pozarządowe 

 Organizacje przedsiębiorców    Centra informacji europejskiej  

 Przedstawicielstwo KE w Polsce    Instytucje oświatowe  

5. Informacje nt. analizy i oceny prowadzonych działań informacyjnych, promocyjnych i 
szkoleniowych 

5.1 Czy w okresie sprawozdawczym były prowadzone badania ewaluacyjne dotyczące skuteczności  
i efektywności realizowanych działań informacyjnych, promocyjnych i szkoleniowych? 

 Tak     Nie  

5.2 W wyniku przeprowadzonej oceny działań lub analizy informacji zwrotnych podjęto następujące 
działania usprawniające:  

Nie dotyczy. 

 

5.3 Czy w wyniku przeprowadzonej oceny działań, analizy informacji zwrotnych lub z innych powodów 
Instytucja Zarządzająca planuje dokonać modyfikacji Rocznego planu działań informacyjnych 
i promocyjnych lub Planu komunikacji programu operacyjnego? 

 Tak   Nie  Nie 
dotyczy  

5.4 Zakres planowanych modyfikacji rocznego planu działań lub Planu komunikacji obejmuje (np. 
grupy docelowe, do których należy wzmocnić przekaz; rezygnacja z istniejącego lub wybór 
nowego narzędzia/kanału komunikacji): 

http://www.bgk.com.pl/
http://www.8poig.mswia.gov.pl/
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Planowane zmiany wskaźników oraz zmiany wysokości budżetu, m.in. w związku z: 

1. decyzją o organizacji konferencji podsumowującej wdrażanie 7 i 8 osi PO IG oraz wystawy 
poświęconej polskiej branży ICT w ramach Wystawy Światowej EXPO 2015 w Mediolanie (MAC); 

2. potrzebą organizacji spotkań informacyjnych dla potencjalnych beneficjentów PO IR oraz potrzebą 
udziału w większej liczbie spotkań, konferencji, targów, wydarzeń zewnętrznych, celem przekazywania 
informacji nt. PO IR (IP/IW);  

3. decyzją NCBR o rezygnacji (z uwagi na bardzo małe zainteresowanie beneficjentów NCBR 
udziałem w II edycji Dni Otwartych Funduszy Europejskich) z planowanego pierwotnie wsparcia 
w postaci przygotowania materiałów informacyjnych i promocyjnych (NCBR); 

4.decyzją OPI o włączeniu się we współpracę przy organizacji Dni Otwartych Funduszy Europejskich 
(OPI); 

5.5 Planowane modyfikacje wynikają z następujących przyczyn: 

1. Ministerstwo Administracji i Cyfryzacji podjęło decyzję o realizacji dodatkowych działań 
informacyjnych i promocyjnych, podsumowujących efekty realizacji działań projektów z zakresu 
rozwoju społeczeństwa informacyjnego. W trakcie zaplanowanej konferencji podsumowane zostaną 
wyniki realizacji projektów beneficjentów 7 i 8 osi priorytetowej PO IG oraz prac Ministerstwa 
Administracji i Cyfryzacji, jako IP.  Jednocześnie w I półroczu 2015 r. podjęto decyzję o organizacji                
w ramach Wystawy Światowej EXPO 2015 w Mediolanie ekspozycji tematycznej poświęconej polskiej 
branży ICT. 

2. W związku z koniecznością finansowania działań informacyjnych i promocyjnych dot. nowej 
perspektywy finansowej ze środków  PO IG (m.in. publikacji ogłoszeń o konkursach, spotkań 
informacyjnych dla potencjalnych beneficjentów, dokumentacji technicznej będącej wkładem do SIWZ 
dot. wdrażania i utrzymania strony internetowej oraz aplikacji mobilnych, w ramach których 
prezentowane będą treści m.in. z zakresu PO IR). 

3.  Potrzeby zwiększenia zasięgu dotarcia do wyselekcjonowanych grup odbiorców (przedsiębiorcy 
MŚP, duże, start-upy, wybrane sektory gospodarki), w tym wyspecjalizowanej grupy odbiorców 
projektu systemowego BRIdge Alfa. 

4 Zmiany mają również związek z oszczędnościami, wynikającymi z niższych niż oszacowano 
kosztów realizacji zadań. 

 

5.6 Czy w trakcie prowadzenia działań informacyjnych, promocyjnych i szkoleniowych Instytucja 
Zarządzająca zidentyfikowała istotne zagrożenia dla realizacji Rocznego planu działań lub Planu 
komunikacji? 

 Tak     Nie  

 

 

 


